Mobil.
iDNES.cz

Drahé mobily umrou, s nimi i nékteré znacky. Za
vS§echno muze Apple

18. srpna 2015 0:18

O Sony se spekuluje, Zze by mohlo uzavfit svou mobilni divizi. HTC je bezcenna znacka, hodnotu
ma uz jenom hotovost na firemnich uctech. Pro¢ se smraké nad tradi¢nimi vyrobci? Protoze si
mysleli, Ze si mohou dovolit cokoliv jako Apple. JenZe nemiZou, Cifané jim to nedovoli.
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Zatim se Sony i HTC drzi, otazkou je, jak dlouho. Obé firmy o problémech jisté védi a v podstaté
podobné problémy trapi i Samsung a LG, které jsou zatim zdravé, jen musi rychle reagovat.

Pfitom stacli prestat koukat na Apple. Ten totiz stoji za problémy vSech zminénych firem.

Kazdy by chtél byt jako Apple

Apple a jeho obfi uspéch s iPhony funguje na konkurenty jako magnet. Také by chtéli prodavat
drahé mobily s velkou marzi. A tak je prodavaji. Jenze Apple je jen jeden a iPhony jsou natolik
specifické zbozi, Ze jejich koncept I1ze jen stézi pfenaset na jakéhokoliv konkurenta.
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nejprve iPhony dohanéla, az je letos v nékolika
pfipadech i pfedehnala. Jenze za ceny okolo 20 000
|ze opravdu masové prodavat jen iPhony, z
konkurentl se to jakz takz dafi Samsungu, ostatni
pabérkuji.

Aktualné jediny mobil, ktery si prémiovou cenu
zaslouzi, je Samsung S6 edge. Ma displej, jaky

konkurenti nemaji, ma Spickovy fotak a maximalni
vykon. | tak Samsung po par mésicich na trhu dost
razantné zlevnil. Nékdo to mize povazovat za slabost, ale ona je to spi$ proziravost, ke které se
konkurenti zatim nedostali.

Uspéch iPhonti je veelku jasny. Zakaznici kupuji znagku, ekosystém a p¥imou alternativu nemaji.
Ani u konkurence, ktera neexistuje, to si Apple dobfe hlida a ani u Applu, ktery prosté levné
modely neprodava, protoze nemusi.

Sony, HTC, Samsung, LG a dalSi vyrabéji levné i drahé modely a logicky nejvic by chtéli prodavat
ty drahé, na kterych jsou velké marze. JenZe si navzajem konkuruji a a¢ platforma Android je
jasné nejvétsi a nejzadanéjsi, tak je i nejvice konkurenéni.

15 000 je maximum

Dokud se cena nejdrazsich modeld pohybovala do 15 000 korun (coz platilo i u Applu), bylo v
podstaté vSe v poradku. Uvedena cena je pro dost zakaznikll za top model stale akceptovatelna a
hlavné v té dobé byla mala konkurence. Top modely umély délat jen zavedené znacky,
konkurence se placala v segmentu nejlevnéjSich modelu, na vic tehdy neméla.

Dnes jsme u top modeld minimalné o Ctvrtinu vys, cena se dostala pfes 20 000 korun. JenZe ta
dfiv bezvyznamna konkurence délajici levné Sunty na téch Suntech zbohatla a dnes umi délat i
Spickové pfistroje, ale za polovinu az dvé tfetiny ceny modelu od Sony, HTC, Samsungu nebo
LG.

V Evropé a v USA se navic zménil cely trh. Mnozi operatofi prestali dotovat, dal8i dotuji mnohem
nenasytném &inském trhu jsou dnes cool znacky, které jsme pred par lety vabec neznali a
nékteré pofadné nezname doted. Zndmé znacky to drti, jen Applu je to jedno. Tedy zatim, ale na
velky otfes to zatim u jablickartd nevypada, dlivody jsme si jiz popsali.

Navic tu jsou dalSi davody, které vyznam drahych top modell znamych znacek vyrazné otupuiji.
PfedevsSim je to mira inovace. VSichni se Zenou za maximalnim vykonem, ktery je pro vétSinu
zakazniku uz davno zcela podruzny, protoze je v praxi jen obtizné vyuzitelny. Konkurenti od
Huawei, Lenova, Xiaomi, One Plus a mnoha dalSich vyrobcu sice na absolutni $pi¢ku v



parametrech lehce zaostavaji, ale ten rozdil je v praxi marginalni (vice zde).

Jednou roc¢né staci

DalSim divodem je zkraceni zivotniho cyklu novinek. Sony by o tom mohlo dlouze vypravét.
Chtélo zkrétit cyklus na pual roku, jenZze nez se novy model za¢al pofadné prodavat, uz byl
predstaveny novy. A roku na srdce, kdo by si chtél za 20 000 koupit néco, co uz po mésici v
prodeji je v podstaté zastaralé. nikoliv moralné, ale marketingové. Prosté faul, kterého se Apple
nedopustil.

Cesta ven z bludného kruhu je snadna. Vyrobci se musi misto monster za 20 000 pustit do
modelu za 10 az 15 000 (loni to tfeba LG dobfe fungovalo s G3, letos G4 zdrazila a uz to
nefunguje). Musi byt cool, musi mit slusny vykon a musi mit néco navic. A takovy model bude
tou pravou vlajkovou lodi firmy. Drahy model si mohou nechat, ale jako okrajovy segment
nabidky. Tak jak to bylo dfiv, kdy i pfed deseti &i patnacti lety mély Nokia nebo Motorola luxusni
kusy klidné za 30 000 korun, ale nestavély na nich cely marketing.

Jen tak dokdzou Sony, HTC, Samsung nebo LG konkurovat dravym ¢inskym vyrobciim. A nesmi
se otacet na Apple, to je prosté jina liga.
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